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APED EM NUMEROS

VOLUME DE AREA
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Debate e dados

Previsdes e “ameacas”
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Euromonitor (fornece dados e andlises sobre o mercado de vinhos,
identificando tendéncias globais e regionais) : decréscimo de consumo em

termos de valor e de quantidade. Estd a haver uma revisdo em baixa das

previsoes em termos das vendas de vinhos:

Ameacgas:

crescente preocupag¢ao com a saude leva a procura por alternativas com baixo
ou nenhum teor alcodlico e menos caldricos

as geracgdes mais jovens tendem a consumir menos alcool em geral, ou preferem
bebidas com menor teor alcodlico

consumo mais “consciente”, que valoriza a qualidade em detrimento da
guantidade

aumento significativo nos precos de producao (em geral) e no custo de vida, o
gue torna o vinho menos acessivel



Debate e dados

Tendéncias

Associagdo
Portuguesa

de Empresas
de Distribuigao

o cliente procura cada vez mais, de acordo com estudos de mercado, bebidas
mais leves, com menos alcool (ex: vinhos brancos, bebidas gaseificadas, vinhos
frisantes, espumantes e ready to drink cocktails)

aumento do consumo dos vinhos brancos em detrimento do consumo dos
vinhos tintos e perspetiva-se que os vinhos brancos continuem a crescer

vinhos rosés, mantém-se o consumo, nao existindo aumento

aumento da procura de bebidas sem alcool (ex: vinhos, bebidas espirituosas
ex: Gins, fortificados e aperitivos ). Para ja, ndo existem evidéncias de que
existe transferéncia de consumo para esta gama

vinhos classificados, os vinhos premium (acima de 10, 15, 20 euros) tem tido
um crescimento acentuado.

a regiao de grande crescimento, continua a ser o Douro

crescimento da procura por vinhos monocastas (ex: syrah e sauvignon ). O
cliente ja entra na loja a procura destes vinhos

guestGes ambientais e sustentdveis; comecam a aparecer embalagens
alternativas mais sustentaveis e leves
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* continuar a apostar na diferenciacao de gamas (“para todas as carteiras) e na

gualidade, mesmo em bebidas sem alcool

* vai existir um reforco da oferta destas gamas de bebidas sem alcool de acordo
com a procura. Existe um maior investimento por parte dos fornecedores em
tecnologias e métodos de producao que garantam a qualidade sensorial deste
tipo de produto...;

Nota: Impacto econdmico versus tendéncias

Estratégias?... ! _ , ) _ o
- * -bebidas sem alcool tém um custo acrescido ao produtor, devido a sua
a reformulacao (retirada do dlcool), mas o cliente ndo esta disposto a pagar mais
por este produto;

* -vinhos classificados, vinhos brancos tendem a crescer, no entanto, tendem a
ter um PVP médio mais baixo

* -nao sera facil a distribuicao gerir estes modelos de negdcio, na perspectiva
dos custos




O QUE FAZEMOS

COMISSOES TECNICAS

Atualmente, a APED conta com 10 comissdes que tém por objetivo monitorizar
e acompanhar de perto dossiés vitais para o setor e contribuir para uma tomada
de decisdao mais informada e sustentada. O acesso as Comissdes Técnicas é livre
e aberto a todas as empresas associadas.
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