


PLANO DE PROMOÇÃO
VINIPORTUGAL 

2026



OBJECTIVOS
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DA MARCA
2023/2030



Incrementar a Notoriedade  
da marca Wines of Portugal.

Desenvolver o Posicionamento 
Distintivo da marca Wines of Portugal 
para Credibilizar  a oferta.

Afirmar Portugal como destino 
de referência de Enoturismo

Afirmar Portugal como Hot Spot 
internacional do sector do vinho.

Conseguir que Portugal seja reconhecido 
como um país de produção Vitivinícola 
Sustentável



AMBIÇÃO
DA MARCA

2023/2030



OBJECTIVOS ESTRATÉGICOS
DA MARCA 2023/2030

Atingir os 1.200.000.000 euros  
em exportações até 2030

Sustentar o crescimento das 
exportações num crescimento 
do preço médio (3,19€).

Atingir os 40% das empresas que nos
acompanham nas acções de promoções
certificadas em Sustentabilidade



1,41%
2022

2,76%
CAGR

10 ANOS
2015 A 2024

1.200.000.000 €

-1,53%
2023

0,00%
Jan -Set

2025

3,68%/Ano
Necess .

2030

696.113.491 €

4,46%
2024
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8,07  
Milhões
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40%

Países Terceiros Mercado Interno



ACÇÕES A REALIZAR
15 MERCADOS - 9 EM PAÍSES TERCEIROS E 6 NA EURO PA

NUM TOTAL DE 83 ACÇÕES, COM PARTICIPAÇÃO DIRECTA DAS EMPRESAS

25
EVENTOS

53
ACÇÕES DE 
EDUCAÇÃO
(PT E FORA)

8
FEIRAS

15
ACÇÕES DE 
PROMOÇÃO

6
VISITAS 

INVERSAS

10
ACÇÕES DE 

COMUNICAÇÃO



ACÇÕES A REALIZAR 2026

20
Acções  de formação da Academia 
Vinhos de Portugal enquadradas 

no Plano de Marketing.

15
Acções  de formação da Academia 

Vinhos de Portugal no mercado Nacional.
(TAP + AHRESP).

18
Acordos de formação da Academia 
Vinhos de Portugal com parceiros 
locais em outros tantos mercados



UMA PREOCUPAÇÃO DE CONCENTRAÇÃO
45 % DO INVESTIMENTO TOTAL

EUA CANADÁBRASIL

ESTRATÉGIA 
2026
ESTRATÉGIA 
2026



FEIRAS NA EUROPA CONCENTRAM
22% DO TOTAL DE INVESTIMENTO EM 2026

ESTRATÉGIA 
2026
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CRESCIMENTO DE 435% EM ÁREA E DE 517% EM PRODUTORES DESDE 2020

ESTRATÉGIA 
2026

A FEIRA VINEXPO / WINE PARIS – VINIPORTUGAL 2013 -2026



Em 2026 Portugal reforça a sua posição na Wine Paris,  com um crescimento histórico. 

Espaço de exposição VP +36% face a 2025

• Portugal é o 3º maior país expositor , após Itália e Espanha

• 12 pavilhões coletivos  e cerca de 300 empresas

• Wines of Portugal 969 m2 e 151 produtores+ 3 CVRS+ IVBAM

• Um seminário sobre as “Castas Raras” com o reconhecido MW Dirceu Vianna Junior

• Uma área de prova livre com 50 vinhos que destacam o tema do Enoturismo em Portugal

• Forte aposta na visibilidade e promoção da marca Wines of Portugal .

ESTRATÉGIA 
2026

A FEIRA WINE PARIS



REFORÇO DA ABORDAGEM 
FOCADA EM ACÇÕES 
EM PARCERIA

EVENTOS PROFISSIONAIS 
E DE CONSUMIDOR EM 
TODOS OS MERCADOS

ESTRATÉGIA 
2026



REFORÇO DAS MISSÕES 
INVERSAS DE TRADE

ESTRATÉGIA 
2026



REFORÇO  DE ACÇÕES PROMOÇÃO 
PARA ESTIMULAR A COMPRA

ESTRATÉGIA 
2026



MANUTENÇÃO DE PARCERIAS 
ESTRATÉGICAS – EDUCAÇÃO  

ESTRATÉGIA 
2026



REFORÇO DE ACÇÕES QUE IMPRIMAM 
MAIOR NOTORIEDADE À MARCA

ESTRATÉGIA 
2026



TRANSVERSALMENTE EM  TODAS AS ACÇÕES  
DAR DESTAQUE  AO REFERÊNCIAL NACIONAL 
DE SUSTENTABILIDADE (sempre que aplicável)

ESTRATÉGIA 
2026



MANUTENÇÃO DA COMUNICAÇÃO 
NAS REVISTAS

ESTRATÉGIA 
2026



ABORDAGENS  
DE COMUNICAÇÃO   
DIFERENCIADORAS

• TV
• DIGITAL
• INFLUENCERS
• DIGITAL BOARDS

ESTRATÉGIA 
2026



INFLUENCERS

ESTRATÉGIA 
2026



INFLUENCERS

ESTRATÉGIA 
2026



TRANSVERSALMENTE EM  TODAS AS ACÇÕES DAR DESTAQUE 
AO ENOTURISMO (sempre que aplicável) 

ESTRATÉGIA 
2026



EDUCAÇÃO

ESTRATÉGIA 
2026



ESTRATÉGIA 
2026

Terá lugar entre 11 e 17 de outubro de 2026 em Lisboa, 

Portugal, com a final do concurso a decorrer no Coliseu de 

Lisboa, no dia 16 de Outubro. 

São esperados mais de 70 sommeliers a competir pelo 

título ( actualmente , existem 71 associações membros) 

e  espera -se ter alguns convidados “ wild  card ” para 

sommeliers de países que ainda não são membros.

Os concorrentes e convidados terão uma semana repleta 

de masterclasses, jantares, eventos culturais, etc. 



PLANO DE
PROMOÇÃO

2026

DETALHE
POR MERCADO



ESTADOS UNIDOS DA AMÉRICA

6  CIDADES A IMPACTAR 
 

• Nova Iorque

• S. Francisco

• Orlando

• Atlanta

• Houston

• Pensilvânia

900.000 € DE INVESTIMENTO (-34%)

ACÇÕES POR TIPOLOGIA

• 3 Provas

• 2 Visitas inversas

• 3 Acções  de educação

• 1 Promoção

• 3 Actividades  de publicidade



BRASIL

11 CIDADES A IMPACTAR
 

• Rio de janeiro

• São Paulo

• Curitiba

• Florianópolis

• Bento Gonçalves

• Recife

• Ribeirão Preto

• Belo Horizonte

• Porto Alegre

• Piauí

• Minas Gerais

1,45M€ DE INVESTIMENTO (+13%)

ACÇÕES POR TIPOLOGIA

• 7 Eventos   

• 3 Feiras    

• 4 Promoções             

• 6 Acções  de Educação

• 3 Actividades  de Comunicação            

• 1 Reunião de Importadores

• 1 Visita Inversa       

• Gestão das Redes Sociais – Brasil



CANADÁ

6  CIDADES A IMPACTAR
 

• Montreal

• Toronto

• Winnipeg

• Halifax

• Manitoba

• Vancouver

800.000 € DE INVESTIMENTO ( -11%)

ACÇÕES POR TIPOLOGIA

• 6 Eventos

• 2 Visitas inversas

• 4 Acções  de Educação

• 4  Promoções

• 4 Actividades  de Comunicação



CHINA E MACAU

3 CIDADES A IMPACTAR
 

• Chengdu, 

• Xangai 

• Macau

345.000€ DE INVESTIMENTO (-2%)

ACÇÕES POR TIPOLOGIA

• 2 Feiras

• 1 Prova

• Acções  de Comunicação  - We chat e Red  Note

DESTAQUE: 
Winecon  Fine Wine Exhibition  – Shangri -La



JAPÃO

1 CIDADE A IMPACTAR
 

• Tóquio

170.000€ DE INVESTIMENTO 

ACÇÕES POR TIPOLOGIA

• 1 Eventos

• 2 Acções  de Educação

• 1 Visita inversa de Sommeliers

• 1 Reunião e Importadores

• 1 Promoção



COREIA DO SUL

1 CIDADES A IMPACTAR
 

• Seoul 

170.000€ DE INVESTIMENTO (-0,5%)

ACÇÕES POR TIPOLOGIA

• 2 Eventos

• 1 Visita Inversa de sommeliers

• 2 Promoções

DESTAQUE:



SUÍÇA

3  CIDADE A IMPACTAR
 

• Zurique

• Basel

• Genebra

130.770€ DE INVESTIMENTO

ACÇÕES POR TIPOLOGIA

• 1 Prova

• 1 Promoção

• 3 Acç ões  de Educação

• 1 Acção  de Comunicação

DESTAQUE:



REINO UNIDO

2 CIDADES A IMPACTAR 
 

• Londres

270.000€ DE INVESTIMENTO ( +11%)

ACÇÕES POR TIPOLOGIA

• 2 Eventos

• 3 Acções  de Educação

• 1 Acção  de Promoção na restauração

• 1 Vista Inversa

• 1 Reunião de Importadores

• 1 Acção  de comunicação



ANGOLA

CIDADES A IMPACTAR 
 

• Luanda

109. 000€ DE INVESTIMENTO 

ACÇÕES POR TIPOLOGIA

• Evento

• 3 Acções  de Educação



1 CIDADE A IMPACTAR
 

• Kiev

65.285€ DE INVESTIMENTO ( +23%)

ACÇÕES POR TIPOLOGIA

• 1 Prova 

• 1 Feira

UCRÂNIA



SUÉCIA

2 CIDADES A IMPACTAR
 

• Estocolmo

• Malmo

42.580€ DE INVESTIMENTO (-49%)

ACÇÕES POR TIPOLOGIA

• 1 Acção  de Promoção

• 1 Acção   de Comunicação



POLÓNIA

1 CIDADE A IMPACTAR
 
• Varsóvia

110.000€ DE INVESTIMENTO ( +5% )

ACÇÕES POR TIPOLOGIA

• 1 Prova

• 1 Acção  de Educação

• 1 Visita Inversa



Benelux

3 PAÍSES A IMPACTAR
 

• Bélgica

• Luxemburgo 

• Amesterdão

155.735€ DE INVESTIMENTO (-27%)

ACÇÕES POR TIPOLOGIA

• 1 Evento

• 2 Acções  de Educação



40.680€ DE INVESTIMENTO

ACÇÕES POR TIPOLOGIA

• 1 Feira

1 CIDADE A IMPACTAR
 
• Valladolid

ESPANHA



2025 - 2026
Comunicação Digital Global



O que foi feito?

1. Unificação da presença digital: Migrar todas as contas regionais ( excepto  Brasil) 
para a conta principal dos EUA, consolidando sob o nome @winesofportugalofficial.

• Em todas as outras contas foram publicados diferentes formatos de publicações a avisar 
o encerramento das mesmas e a convidar a seguir a nova conta;

• Foram feitos vídeos personalizados com pessoas estratégicas: Eugénio Jardim, Frederico Falcão, 
Dirceu Vianna, Davide ( influencer  suíço)

2. Crescimento orgânico e qualificado 

3. Consolidação da presença digital da marca

4. Consistência nas publicações 

5. Consistência na linguagem

REDES 
SOCIAIS



O que foi feito?

6. Diversidade de conteúdos: memes, trends , dicas, curiosidades, rubricas – tudo com imagens 
e conteúdos exclusivos WPT, sem recorrer a banco de imagens

7. Parcerias/colaborações com pessoas influentes no setor, dando “selo de confiança” 
(Dirceu, Luke , Eugénio, influencer  suíço, Cecília Aldaz , Jamie  Goode)

8. Preocupação maior em manter e trazer público dos mercados prioritários

9. Uso de IA para acompanhar as tendências digitais

REDES 
SOCIAIS



Áreas de conteúdo

• As pessoas: da vinha ao copo, quem está por trás 
do vinho português

• Vinho: produção, vinificação e características

• Enoturismo: as diferentes experiências com vinho de A a Z;

• Gastronomia e harmonização

• Consumo e lifestyle , criar o elo emocional: o vinho 
é mais do que uma bebida, é uma forma de viver

• Vinhas: ciclo vegetativo, as diferentes castas, 
características, as diferentes paisagens

REDES 
SOCIAIS



Aumento da comunidade em 25,4%

Dezembro 2024 Novembro 2025 Aumento em % % Orgânico
% Pago 

(Anúncios)

Instagram
15.042 

seguidores
18.860 

seguidores
25,4% 96,15% 3,85%

Origem do público atual

REDES 
SOCIAIS

Principais Mercados

EUA 29%

Portugal 18,2%

Brasil 4,6%

Reino Unido 4,2%

Canadá 3,2%



Melhores performances 2025

REDES 
SOCIAIS



Aumento do Alcance em 38,2% versus 2024 

Aumento da taxa de engajamento

Taxa engajamento média 
dos 3 trimestres 2025

Valores de referência – 
Benchmark  médio Europa

Valores de referência – 
Benchmark  médio Global

Instagram  10,33% ~1% ~2,2%

*Fonte: Meta Business no dia 24/11/25

REDES 
SOCIAIS



Melhores performances 2025

REDES 
SOCIAIS



Nova conta no TikTok  
@winesofportugalofficial
 

O que foi feito:

• Lançamento da conta TikTok  da Wines of Portugal a 15 de setembro

• 19 publicações feitas - vídeos e fotografias

• Legendas e estilo adaptados ao público jovem e ao formato TikTok

• Conteúdos produzidos exclusivamente com material próprio 

Em 70 dias conquistámos 652 seguidores

REDES 
SOCIAIS



A importância das colaborações para aumentar o alcance

O que são colaborações?
• Conteúdos publicados em parceria entre duas ou mais contas

• O conteúdo aparece no feed  e seguidores de todas as contas envolvidas

Por que são essenciais para crescer?
• Acesso imediato a novos públicos e comunidades relevantes

• Conteúdos colaborativos tendem a ter engajamento mais alto

Como aproveitamos?
• Parcerias com produtores, influenciadores e entidades do setor
• Conexão com perfis ligados a vinho, gastronomia e turismo
• Estratégias de conteúdo que beneficiem ambas as partes

Resultados esperados
• Crescimento orgânico de seguidores
• Mais partilhas, visibilidade e interação

REDES 
SOCIAIS 2026 - Metas



2025
VISÃO GLBOBAL



VISÃO
GLOBAL

RESUMO TIPOLOGIAS

TOTAL ACÇÕES: 108 

COMUNICAÇÃO
18

EDUCAÇÃO
37

EVENTOS
42

PROMOÇÃO
11



VISÃO
GLOBAL

RESUMO KPIS - PROFISSIONAIS

ESPANHA
1.040

REINO UNIDO
10.190

CHINA E MACAU
27.732

FEIRAS INT.
94.622

BRASIL
179.271

TOTAL: 315.513 

UCRÂNIA
10

PORTUGAL
50

POLÓNIA
62

LUXEMBURGO
116

COREIA DO SUL
158

SUÉCIA
164

SUIÇA
169

PAÍSES BAIXOS
187

BÉLGICA
193

EUA
383

CANADÁ
547

JAPÃO
619



VISÃO
GLOBAL

RESUMO KPIS - CONSUMIDORES

SUIÇA
243

CHINA E MACAU
568

EUA
796

CANADÁ
5.203

BRASIL
21.613

TOTAL: 29.102

LUXEMBURGO
54

COREIA DO SUL
67

BÉLGICA
81

PAÍSES BAIXOS
112

JAPÃO
170

SUÉCIA
195



PLATAFORMA
VINIPORTUGAL

ALERTAS



GESTÃO DE UTILIZADORES NA PLATAFORMA
PLATAFORMA
VINIPORTUGAL

Selecionar o Nome de utilizador no canto superior direito



GESTÃO DE UTILIZADORES NA PLATAFORMA
PLATAFORMA
VINIPORTUGAL

Selecionar a opção Informações da Empresa



GESTÃO DE UTILIZADORES NA PLATAFORMA
PLATAFORMA
VINIPORTUGAL

Selecionar a opção utilizadores,  na coluna à esquerda com o título Registo. 
Irá encontrar os utilizadores registados na plataforma em nome da sua empresa.



GESTÃO DE UTILIZADORES NA PLATAFORMA
PLATAFORMA
VINIPORTUGAL

Para eliminar um utilizador, basta pressionar o símbolo do caixote do lixo. 
Reforçamos que é importante ter apenas os utilizadores ativos registados na plataforma.



GESTÃO DE UTILIZADORES NA PLATAFORMA
PLATAFORMA
VINIPORTUGAL

Para adicionar um novo utilizador à sua empresa, deve pressionar a opção Adicionar linha



GESTÃO DE UTILIZADORES NA PLATAFORMA
PLATAFORMA
VINIPORTUGAL

Para registar o novo utilizador, deve preencher todos os campos solicitados



GESTÃO DE UTILIZADORES NA PLATAFORMA
PLATAFORMA
VINIPORTUGAL

Após ter preenchido os campos, deve seguir as instruções a vermelho e descarregar a minuta. 



GESTÃO DE UTILIZADORES NA PLATAFORMA
PLATAFORMA
VINIPORTUGAL

Ao descarregar a minuta, leia a declaração com 
atenção e preencha os campos solicitados. 

Após ter preenchido os campos, 
assine e carimbe e digitalize.



GESTÃO DE UTILIZADORES NA PLATAFORMA
PLATAFORMA
VINIPORTUGAL

Após ter a declaração pronta, submeta a declaração na opção Escolha o ficheiro



GESTÃO DE UTILIZADORES NA PLATAFORMA
PLATAFORMA
VINIPORTUGAL

Após ter completado estes passos, Grave e Submeta. O processo estará completo.



VERIFICAÇÃO DOS RELATÓRIOS DAS AÇÕES NA PLATAFORMA
PLATAFORMA
VINIPORTUGAL

Primeiro, o produtor deve pressionar a opção Calendário de eventos



VERIFICAÇÃO DOS RELATÓRIOS DAS AÇÕES NA PLATAFORMA
PLATAFORMA
VINIPORTUGAL

De seguida, ao identificar o evento que procura, deve selecionar a opção Detalhe do evento



VERIFICAÇÃO DOS RELATÓRIOS DAS AÇÕES NA PLATAFORMA
PLATAFORMA
VINIPORTUGAL

Pressione o símbolo a vermelho com a folha onde irá encontrar o relatório. 



ATUALIZAÇÃO DO PORTEFÓLIO DOS VINHOS
PLATAFORMA
VINIPORTUGAL

Selecionar o Nome de utilizador no canto superior direito



ATUALIZAÇÃO DO PORTEFÓLIO DOS VINHOS
PLATAFORMA
VINIPORTUGAL

Selecionar a opção Portefólio de Vinhos



ATUALIZAÇÃO DO PORTEFÓLIO DOS VINHOS
PLATAFORMA
VINIPORTUGAL

Para adicionar um novo vinho ao portefólio, deve pressionar a opção Novo

Reforçamos que é importante eliminar os vinhos que não necessite 
e também a atualização da informação, no portefólio.



ATUALIZAÇÃO DO PORTEFÓLIO DOS VINHOS
PLATAFORMA
VINIPORTUGAL

Para adicionar o vinho ao seu portefólio, deve preencher todos os campos 

Reforçamos que é importante preencher todos os campos com 
a informação correta para otimizar o nosso trabalho e o seu.



ATUALIZAÇÃO DO PORTEFÓLIO DOS VINHOS
PLATAFORMA
VINIPORTUGAL

Após ter preenchido todos os campos, deve Gravar e Submeter 
para o vinho ficar gravado no seu portefólio.
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