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+ Incrementar a Notoriedade
da marca Wines of Portuga

+ Desenvolver o Posiciona
Distintivo da marca W
para Credibilizar a oferte

+ Afirmar Portugal como Hot Spot
internacional do sector do vinho.

+ Afirmar Portugal como destino
de referéncia de Enoturismo

+ Conseguir que Portugal seja reconhecido
como um pais de producado Vitivinicola
Sustentavel
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AMBICAO DA MARCA
2024/2030
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AMBICAO DA MARCA

+ Alcancar 0s1.200.000.000 de Euros
na exportacdo até final de 2030

¢+ Assentar este crescimento
no Aumento do Preco Médio

+ Estabelece-se como objectivo um crescimento
do preco médio por litro de 3,19€, até ao final
de 2030
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697.856.364 €
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m Paises Terceiros m Mercado Interno

EUA
BRASIL
CANADA

CHINA E MACAU
REINO UNIDO
COREIA DO SUL
JAPAO

suica

POLONIA
SUECIA
BELGICA
UCRANIA

ESPANHA (ENOTURISMO)

LUXEMBURGO
PAISES BAIXOS

PORTUGAL
FEIRAS INTERNACIONAIS

[nvestimento por Pais

1375000 €
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UMA PREOCUPACAO DE CONCENTRACAQ
50% DO INVESTIMENTO TOTAL

& Fya & BRASL (+) canaDA
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EINGANG NORD
ENTRANCE NORTH

Europe

ProSpirits

®

Deutschiand

®

Deutschland
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Praca de Portugal

i [V&R

Vinhos s
portugal

X




TEGIA <
2.025@

XX
REFORCO DA ABORDAGEM
FOCADA EM ACCOES

EM PARCERIA
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EVENTOS PROFISSIONAIS
E DE CONSUMIDOR EM
TODOS OS MERCADOS

L4/
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REFORCO DAS MISSOES
INVERSAS DE TRADE
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pennsylvania

LIQUOR CONTROL BOARD

[LCBO @ sz o ormenes
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MANUTENCAO DE PARCERIAS
ESTRATEGICAS - EDUCACAO

)

ASSOCIATION
DE LA SOMMELLERIE

Sonae APHORT
INTERNATIONALE

O AHRESP ‘ WINEVISION ' WSA %wm,..
ACADEMY ”WU/‘M e MACAU

Instituigéo de Utilidade Péblica ' I I

aq_{tﬁ@

LIQUOR §
DISTRIBUTION y
BRANCH

i

"P AIRPORTUGAL

MAGNUM &2
INSTITUTE BRITISH
COLUMBIA

WINE AD SPIRITS BUSINESS SCHOOL
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REFORCO DE ACCOES PROMOCAQ
PARA ESTIMULAR A COMPRA
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REFORCO DE ACCOES QUE IMPRIMAM
MAIOR NOTORIEDADE A MARCA

weinfestival

e VINHOS ¢ visit Portugal

"PORTUGAL

TAP“'"’SHOP‘“"’BAR®

L/~

EUROPAS WEINMAGAZIN
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MANUTENCAO DA COMUNICACAO
NAS PRINCIPAIS REVISTAS MUNDIAIS

Eﬁﬁf&m& EISAQ LCBO WSJ Wine Spectator

Vll]lldos FOOD&DRINK
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M=SA wiINE21.coMm ADEGA %l BCLIQUOR

VINI@PORTUGAL



TEGIA <
2.025@

3 A

ABORDAGENS
DE COMUNICACAO
DIFERENCIADORAS

TV

DIGITAL
INFLUENCERS
DIGITAL BOARDS

ﬁ wine.com

vivino

BRITISH
COLUMBIA
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TRANSVERSALMENTE EM TODAS AS ACCOES
DAR DESTAQUE AO REFERENCIAL NACIONAL
DE SUSTENTABILIDADE (sempre que aplicavel)
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TRANSVERSALMENTE EM TODAS AS ACCOES DAR DESTAQUE
AO ENOTURISMO (sempre que aplicavel)

Search

Enter your search... Q

Regions

-
rors
-
o
4
Quinta de Cabriz Aquapura Douro Valley Adega Luis Pato Alianca Underground Museum
D&o and Lafées Porto and Douro Bairrada Bairrada
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9 CIDADES A IMPACTAR

- Nova lorque
- LA

+ Austin

- Boston

«  Miami

- Atlanta

- Chicago

- S.Francisco

- Pensilvania

ESTADOS UNIDOS DA AMERICA g’g}?gggifg.&@

A R
1.37 M€ DE INVESTIMENTO (+15%)

ACCOES POR TIPOLOGIA
« 5Provas

1 Feira

3 Reunides BZB

4 Visitas inversas

3 AccOes de educacdo

1 Promocdo

4 Actividades de publicidade

DESTAQUE: 7 a 8 Maio - Miami
AVINEXPO AMERICA

VINI@PORTUGAL
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11 CIDADES A IMPACTAR 1,26 M€ DE INVESTIMENTO (+28%)
- Rio de janeiro ACCOES POR TIPOLOGIA
~ - 5 Eventos
- Sao Paulo

- Belo Horizonte * SFelras

- - 2 Promocoes
- Brasilia ’
- Rio Grande do Sul

- Ribeirdo Preto

« 6 Accoes de Educacao
- 3 Actividades de Publicidade

L - (Gestao das Redes Sociais - Brasil
- Florianopolis

» (Curitiba
- Recife DESTAQUE: 6 a 8 Maio - Rio Grande do Sul
- Fortaleza W@
ine
’ ]Oé'.O PESSOEH SOUTH AMERICA
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5 CIDADES A IMPACTAR

- Montreal

- Toronto

- (Calgary

« Vancouver

- Manitoba

B A
990.000€ DEINVESTIMENTO

ACCOES POR TIPOLOGIA

4 Eventos

4 Visitas inversas

3 AccOes de educacdo

4 Promocoes

5 Actividades de publicidade:
1 Influencer

1TV (Les Chefs)

Vinhose &5
portugél @

VINI@PORTUGAL



e CHINA E MACAU XQ‘E‘SSQTF@

! B A B A

3 CIDADES A IMPACTAR 350.000€ DE INVESTIMENTO (-22%)
- Chengduy, ACCOES POR TIPOLOGIA

- Xangai - 2 Feiras

- Macau - 1Prova

+ 1 AccOes de Promocao

+ AccOes de Comunicacdo

DESTAQUE:

Winecon Fine Wine Exhibition - Shangri-La

VINI@PORTUGAL
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2 CIDADE A IMPACTAR 170,000€ DE INVESTIMENTO (+17%)
- Téquio ACCOES POR TIPOLOGIA
- 3 Eventos
- Osaka

« 2 AccOes de Educacao

1 Visita inversa para importadores

DESTAQUE: EXPO 2025

VINI@PORTUGAL
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3 CIDADES AIMPACTAR 180,000€ DEINVESTIMENTO (+ 64%)
- Seoul ACCOES POR TIPOLOGIA
- 2 Eventos
- Busan

. « 2 Accdes de Educacdo
* Jeju
- 1 Visita Inversa

- 1 Promocdo

DESTAQUE:
TAP*°SHOP**BAR’

4
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1 CIDADE A IMPACTAR 130.000€ DE INVESTIMENTO
- Zurique ACCOES POR TIPOLOGIA

- 1Prova

« 4 Accdo de Educacao
1 Accdo de Publicidade

DESTAQUE:

Y @ ERSEL

VINI@PORTUGAL
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2 CIDADES A IMPACTAR 240,000€ DE INVESTIMENTO ( -6%)
- Londres ACCOES POR TIPOLOGIA
- Manchester - 1 Evento
- 1 Feira

« 1 Accao de Educacao
- 1 accdo de Promocdo no Ponto de Venda

- 1 Vistalnversa

VINI@PORTUGAL




N UCRANIA XQTSSQ?@

A 3 A X
1 CIDADE A IMPACTAR 50,000€ DE INVESTIMENTO
- Kiev ACCOES POR TIPOLOGIA
- Levive - 1Prova
(Sem deslocacao ao Mercado) « 1 Accao de Educacao

VINI@PORTUGAL
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2 CIDADES A IMPACTAR 85,000€ DE INVESTIMENTO (-5%)
- Estocolmo ACCOES POR TIPOLOGIA

« Gotemburgo - Z2Feiras

1 Accdo de Publicidade

« 2 AccOes de Educacdo

VINI@PORTUGAL
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1 CIDADE A IMPACTAR 100,000€ DE INVESTIMENTO ( +5%)
* Varsovia ACCOES POR TIPOLOGIA

- 1Prova

- 1 Promocdo

VINI@PORTUGAL
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3 PAISES A IMPACTAR 215,00€ DE INVESTIMENTO
- Bélgica ACCOES POR TIPOLOGIA

- Luxemburgo

- Pafses Baixos) - 3Eventos

- (cidades a definir) - 3 AccBes de Educacio

=
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1 CIDADE A IMPACTAR

- Valladolid

Vinhose &5
portuggl @
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40,00€ DEINVESTIMENTO

ACCOES POR TIPOLOGIA

1 Feira

#WineTourism
Marketplace

VINI@PORTUGAL
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FORMACAO SECTORIAL

+ Contribuir para o aumento
de conhecimento do sector

Vinhose [FE5:
portugal :\ﬁ,

Y'Y
FORMACAO DO SECTOR

3 Accdes em dreas a definir depois
do questionario as empresa

VINI@PORTUGAL
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um mundo de diferengas
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-3 COMUNICACAO DIGITAL

T | MIGRACAO PARA REDE GLOBAL

@ O® PO
0O ®eE P

GLOBAL

Nova Rede Social a divulgar

f Wines.Portugal ‘ winesofportugalofficial @ winesofportugal
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PLATAFORMA Vinhm@
.VINIPORTUGAL' portugal &
' ALERTAS

VINI@PORTUGAL REVISITAR

\ ( HOMEPAGE THE SECTOR PROMOTION PRODUCERS MEDIA CONTACTS ACTUAL I ZA R
{ / PERFIL
o UTILIZADORES
: - MERCADOS

VINHOS

Y .
‘ . ViniPortugal

ViniPortugal is the Interprofessional Association of the Portuguese Wine
Industry, recognised by the Ministry of Agriculture. It is the managing
entity for the brand Wines of Portugal.

VINIPORTUGAL
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VINI @P ORTUGAL # MARKETING E PROMOCAO ~ OBSERVATORIOS DE MERCADO SUSTENTABILIDADE AGENDA CONTACTOS O MEU PERFIL ~

Bem vindo Produtor

Nome da Empresa

SALDO EM DIVIDA Evento Localizacao Data Limite

0.00€ Webinar LCBO (CAZ3) Canada 2023-1-29 2023-1-24 EDITAR INSCRICAQ E Q

DESTAQUES

Concursos - Tenders

2024-06-30

Tender Opportunities Suecia, Finlandia e Noruega| Concesled
Wines

2024-05-31

Noruegs - Vinmonopolet - Concursos para insercso de novos
vinhos N
2024-05-31

NORUEGA -~ TENDER STRAGC GRUPPEN

2024-01-1

FLAATEN NORWEGIAN MONOPOLY TENDERS

202312-29

Tender Competition in Norway - Norwegian importer

Revistas e Lideres de Opinido 5

VINI@PORTUGAL




*
OBRIGADA

PELA VOSSA ATENCAO

vinhosee v
portugal

um mundo de diferengas




	Diapositivo 1
	Diapositivo 2
	Diapositivo 3
	Diapositivo 4
	Diapositivo 5
	Diapositivo 6
	Diapositivo 7
	Diapositivo 8
	Diapositivo 9
	Diapositivo 10
	Diapositivo 11
	Diapositivo 12
	Diapositivo 13
	Diapositivo 14
	Diapositivo 15
	Diapositivo 16
	Diapositivo 17
	Diapositivo 18
	Diapositivo 19
	Diapositivo 20
	Diapositivo 21
	Diapositivo 22
	Diapositivo 23
	Diapositivo 24
	Diapositivo 25
	Diapositivo 26
	Diapositivo 27
	Diapositivo 28
	Diapositivo 29
	Diapositivo 30
	Diapositivo 31
	Diapositivo 32
	Diapositivo 33
	Diapositivo 34
	Diapositivo 35
	Diapositivo 36
	Diapositivo 37
	Diapositivo 38
	Diapositivo 39
	Diapositivo 40
	Diapositivo 41
	Diapositivo 42
	Diapositivo 43
	Diapositivo 44

