




• Aumentar o grau de conhecimento do Vinho do Porto

• Diversificar momentos de consumo e alargar a base de consumidores

• Trabalhar o posicionamento percebido dos Vinhos do Porto e do Douro

• Estimular a promoção dos Vinhos do Porto e do Douro e da RDD e a 
internacionalização dos seus agentes económicos

• Promover o consumo responsável e moderado



PORTUGAL

ESTADOS UNIDOS

REINO UNIDO

PAÍSES BAIXOS

FRANÇA

CANADÁ

DINAMARCA

BRASIL



Mercados Orçamento

PORTUGAL                                            881 014,00 € 

BENELUX                                              44 463,00 € 

FRANÇA                                              93 470,00 € 

ESCANDINÁVIA                                              70 097,00 € 

FEIRAS INTERNACIONAIS                                            466 312,00 € 

TOTAL                           1 555 356,00 € 

OCM12 Orçamento

REINO UNIDO                                            168 848,00 € 

CANADÁ                                            105 150,00 € 

BRASIL                                            107 430,00 € 

EUA                                            190 640,00 € 

TOTAL                              572 068,00 € 

TOTAL                     2 127 424,00 € 







OUTRAS AÇÕES
MERCADOS

PORTUGAL FRANÇA ALEMANHA REINO UNIDO EUA CANADÁ BRASIL

VIAGENS INVERSAS
✓ ✓ ✓ ✓ ✓

INSERÇÕES PUBLICITÁRIAS
✓ ✓ ✓

TERROIR
(Jornal Público) ✓

FEIRAS WINE & 
TRAVEL WEEK 

VINEXPO PROWEIN

COMUNICAÇÃO DIGITAL
✓

ATIVIDADES COM AS CONFRARIAS 
DOS VINHOS DO DOURO E DO 

PORTO

✓
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