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Estrategia Vinhos

Desafios portugal

VINHOS DO DOURO E DO PORTO

Aumentar o grau de conhecimento dos vinhos do Douro e do Porto

Alargar e rejuvenescer a base de consumidores

Apoiar a internacionalizacao dos agentes econdmicos

Promover o consumo responsavel e moderado

Numa légica de valorizagao transversal e com manifesta
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Estrategia Vinhos

Vetores de comunicacdo portugal

VINHOS DO DOURO E DO PORTO

Produtos premium

Denominacgodes de Origem Protegidas

Harmonizacoes e novas formas de consumo

Sistema de certificacao DOP Porto e Douro
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Estrategia %
Tipologia de acdes

VINHOS DO DOURO E DO PORTO
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Formacao e pedagogia

Acoes para profissionais e consumidores

Redes Sociais

Feiras (PROWEIN / VINEXPO)
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Estrategia Vinhos

Puiblico portugal

VINHOS DO DOURO E DO PORTO

Profissionais (sector e canal HORECA)

Formadores e formandos

Imprensa; Influenciadores; Blogguers

Intermediarios de consumo e consumidores
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Estrategia
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Mercados portugal

VINHOS DO DOURO E DO PORTO

@
o , 2.300.000€
+* Canada
0 .
** Dinamarca
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** Paises Baixos
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. . MERCADOS ; Douro e teorm, I.R.
Tipologia B B B Numero e\
PORTUGAL | FRANCA | DINAMARCA| BELGICA |PAISES BAIXOS| CANADA BRASIL |REINO UNIDO|  SUICA :
Atividades para Profissionais 66 10 9 8 8 6 6 9 8 130 " .' X " © |
Atividades para Consumidores 16 0 0 0 0 0 24 1 0 41 oo O L
VINl@pOR‘TUGAL

TOTAL 82 10| 9 8 8 6 30 10 8 171 o7 " &
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